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ESTRATEGIA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLiCIDAD I
EL EJERCICIO FISCAL 2016

LICONSA, S.A. DEC.V.

PARA

TG
Naturaieza Juridica:

Empresa

. Cabeza de sector:

Secretarfa de Desarroilo Social

12 de febrero de 2016

Fecha de elaboracidn:

Mision:

& E.?m!‘.ﬁﬁim GENERAL DE
NORMATIVIDAD OF COMUNICACION

- {Trabajar con responsabilidad sccial para mejorar ia afimentacién de las familizs mexicanas can producios lacteos de la mejor calidad,

Visién:

Ser la mejor empresa del secior lacteo, que por su compefdtividad, autosuficiencia y.elevada vocacién de servicio, contribuye al desarrollo del capital humano,

Objetivo Institucional:

Contribuir at desarrollo de capacidades basicas, mejorando la nutricion y alimentacién de la pablacion, cuyo ingreso esta por debajo de fa linea de bianestar.

Objetivo de la estrategla de comunicacion:

[Oifundir & a pablacion whana la distribucién de productes comerciales Liconsa, con altos esténdares de calidad. Contribuir 2 !a cbtencidn de ingresos adicionales, mediante la comercializacién de

lLeche Licensa Plus.

+

Derivado de una percepcitn errdnea de la poblacién en general sobre ja
cafidad de los productos comerciales de Liconsa, se pretende lograr el

Generar damanda de los productos comerciales de Liconsa . §Alio valor nutdcional

Leche con calidad

Baja precio

pasicionamiente en el mercado, como productos de alto valor nutricional y

precio competitivo:

MEDIOS ELECTRONICOS

1,500.00

MEDIOS IMPRESOS

/“ 0.00

MEDIOS COMPLEMENTARIOS

Al

1,412.49

Lic. Julio Cégar

"~ TOTAL

Nombre y firma del i|tul5f@amon so&%l dela GDOl’dlﬁB ra sectorial

ESTUDIOS
DISERO, PRODUGCION, POST-PRODUC

Lic. A, {e

SCION

200.00
0.00

3,

112,49

Nombre y firma de! titular

de mercadotecnia de la dependenciafentidad
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PROGRAMA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA EL EJERCICIO FISCAL 2016. -

LICONSA, S A DEC.V.
12 de febrero de 2016

miles de pesos f
LV.A incluido

:-3,112:49]
ACUMULADO EN CAMPARNAS: 3,112.49

T e S 2 2 L

Nombre de la campafia: LICONSA, LECHE DE CALIDAD. ’ Televisaras : 0.00
Version{es): _ A clases con Liconsa, regreso a clases con Liconsa Plus Radiodifusoras : : 0.00
Tema especifico y/o ventaja Leche con calidad o . ’ Cine R 0.00

competitiva: Alto valor nutricional . - - _ _
Bajo precio Diarios.Editados en-ef D.F. 0.00

Meta a alcanzar: i : — - -

QUE EL 5 POR CIENTO DE LA POBLACION GONOZGA LA MARGA LICONSA PLUS. | Diaries Editados en los Estados S 0.00
Objetivo de comunicacion: POSICIONAR LA MARCA LICONSA PLUS, Y RESALTAR EL BENEFICIO biarlos Editados en ef Extranjero | 0.00
NUTRICIONAL AL GONSUMIDOR, DEL PRODUCTO Revistas 0.00
Coemisor: - Medios Complementarios o U1,412.49
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Medios Digitales ' - 1.500.00
19 A 24, 35 A 44, 45 AB4 ANOS : . : Pre-Estudios | - - 0.00
MSE: AB, C+, C ' Post-Estudios ' 200.00
' Disefio, Prodyccidn, Preproduccidn, Po_st—prqduccién y N “0.00

agosto de 2016

Lic. A. Belgo emandez M.ancilla

Lic: Julio;

Nombre y firma del i Nomibre y firma del fitular|de mercadoteenia dé la dependencialentidad




México, D. F., a 26 de fébréro de 2016

LIC JULIO CESAR GUERRERO MARTIN

, SECRETARIA DE DESARROLLOSOCIAL '

' .,-ICONSA S.A.DEG.V.

Me reﬂero a su. OfICIO UOSCS DGCS. 110/093/16 de fecha 22 de febrero de 2016, recibido el 23 de
: ‘febrero del afio en curso, mediante el cual se-remite la solventacmn de observaciches a la Estrategla yal

SUBSECRETARIA DE

S E GOB NORMATIVEDAD DE MEDIOS
SECREVARIA DE DlRECCEON GENERAL DE; NORMATIVIDAD
GOBERNACION DE COMUNICACION

Oficio No. SNM/DGNC/0435/16

: Autoriiac;on de la éstfétéglé y el Programa
ASUNTO: Anual de Promocién y Publimdad 2016 de
-Llconsa, S.A de C V.

WBEGONA HERNANDEZ MANCILLA :
LAR DE LA UNIDAD DE COMUNICACION SOCIAL

Lic

Programa anua! de Promocién y Pubhmdad de Llconsa, S.A. de C. V., correspondlente al Ejercm:o Ftscal
2016 ' .

Sobre el particul'af y con fundamento en el articulo 27, fraccion XXXIX de la Ley Organica de la

Administracion PUblica Federal; 32 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobernacion; 17 del -

Presupuesto de Egresos de la Federacién para el Ejercicio Fiscal 2018, asi como por lo dispuesto en ei

- Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos Generales para las Campafias de Comunicacion

Social de las dependencias y entidades de la Administracién Pablica Federal para el e_,rerc:mo fiscal 2016,
publicado en el Diario Oficial de la Federacion e! 30 de diciembre de 2015 (en lo sucesivo el “Acuerdo”),
esta Direccién General autoriza, en: el ambito de su competenma la Estrategia y el Programa
Anual de Promoclon y Publicidad 2016 de Liconsa, S A.deCV.

-Los recursos presupuestarlos deberan estar prewamente -autorizados vy aSIQnados a la partida de gasto

36201 del Clasificador por Objeto del Gasto para la Administracién Plblica Federal. Las erogaciones de
dichos recursos debéran sujetarse a las disposiciones de austeridad y racionalldad del gasto contenidas
en la Ley Federal de Presupuestc y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos de la .
Federacion para el Ejercicio Fiscal 2016. El ejercicio de los recursos presupuestarios se lievara a cabo |
bajo la estricta responsabilidad de la dependencia o entidad contratante. -

Asimismo, deberan atender lo dispuesto por el articulo 41, Base Ill, Apartado C, parrafo segundo de
la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos (CPEUN) en lo que se refiere a la
suspensién de la difusién en. los medios de comunicacion social de toda propaganda
gubernamental durante el tiempo. que comprendan jas campaias electorales federales y Iocates y
hasta la conglusion de la respectiva jornada commnal

© Aunado a Eo anterior, se debera verificar que los contenldos de sus campafas sean acordes alo

dispuesto en el parrafo. octavo del articulo 134 de la CPEUM a efecto de que no se incluyan nombres,
imagenes, voces 0 simbolos que |mpI|quen promocnon personahzada de cuzlquier servador pUbllCO

. DF P, 08601 g




) SUBSECRETARIA DE

S E GOB NORMATIVIDAD DE MEDIOS
A D[RECCION GENERAL DE NORMATIVIDAD
GOBERNMACLON : DE COMUN‘CAC!ON

Oficio No. SNM/DGNG/ 485 /16

Las dependencias °y entidades - utilizaran los medios se!ebcmnados conforme a criterios oﬁje"tivos

debiendo tomar en consideracion las caracteristicas, tarifas, destinatarios, cobertura y especialidades que

cada uno presenta. La distribucion en el plan de medios debe basarse en los criterios sefialados en el

artfculo 3° fraceion Il del Acuerdo y deberan verificar que los recursos se administren con eficiencia,

.!egalldad eficacia, economla transparencta honestidad e mparcnahdad

_ Igualmente deberén observar ‘lo dlspuesto en el arficiilo 89, fraccibn VIl de la Ley Federal de

. DIRECTORA GENERAL

Felecomunicaciones y Radiodifusion, en el que se. establece  que los entes publicos federales
destinaran “el uno por ciento del monto para servicios de comunicacidn social y publicidad autorizado-en

- sus respectivos presupuestos al conjunto de concesiones de uso social comunitarias ‘e :nd|genas del

pals, el cual se distribuira de forma eqwtatwa entre [as concesiones existentes”.

Las campafias que integran el Programa deberdn mclunr contenidos que promuevan la igualdad enire
mujeres y hombres, asi como erradicar roles y esterectipos que fomenten cualquier forma de
discriminacion; viclencia de género o-familiar. Asimismo, en el alcance de sus facultades y objetivos
comunicacionales, las dependencias y entidades promoveran mensajes y campafias que enaltezcan los
valores y el reconocimiento a la cultura de los pueblos indigenas, asf como la difusién de los derechos de
las mujeres indigenas. Adicionalmente, deberan hacer uso de la Lengua de Sefias Mexicanas por medio
de un intérprete, subtitulos o en su caso, tecnologias que permitan el acceso a los contenidos de sus
mensajes a las personas con discapacidad auditiva cuando se frate de campafias en television.

La aplicacién de estudios de pérﬁnen‘cia y efectividad de campaiias debe realizarse en términos del

articulo 41 y demas "disposiciones en la materia, asi como atender a los Criterios Metodolégicos de -

Evaluacion de Campanas

La dtfusaon de las campafias deberan someterse ala autorlzaclon de esta Direccién General, de

“acuerdo a las vigencias programadas, observando el procedlmlento y los plazos sefialados en fos
articulos 16, 17, 18, 19 y demas relativos y aplicables del Acuerdo, siempre y cuando, las campafias.

cuya difusion. estan programadas en el periodo de suspensién de propaganda gubernamental relativo-a

-los coricios 2016, cuente con a resolucién de excepmon emitida por el Instituto Nacional Electoral delo

contrario se tendran que ajustar los programas
Sin otro particular, le-envio un cordial saludb.

ATENTAMENT

NORMA ANGELICA MORALES\L.EDESMA

- 'C.c.ﬁ.« Lic. Andrés Chao Ebergenyl, Subsecretario de Normatividad de Medios, SEGOB Presente.

. Archivo de’ DGNC SEGOB.
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